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Reklamos rinka

2014 metais Salies reklamos rinka Tgteléjo 0,3 proc. ir sieke 99,1 min. eury. DidZiausias reklamos augimas, kaip ir metais pries tai, iSliko
internete - 18 proc. Siemet reklamos rinkai prognozuojamas 4 proc. augimas.

2014 m. spartaus augimo rezultatus be interneto reklamos parodé lauko reklama, kuri augo daugiau nei 16 proc. ir pranoko iSankstines
prognozes. Taip pat didéjo vidaus reklamos, radijo ir zurnaly reklamos investicijos — 13 proc., 7,4 proc. ir 2,8 proc. atitinkamai. DidZiajq
Lietuvos reklamos pinigy dalj atsiriekianti televizija pra€jusiais metais smukteléjo 2,5 proc. nuo 46,9 min. iki 45,8 min. eury. Taip pat
mazeéjo kino ir laikrasciy reklamos biudzetai - 5,9 ir 18 proc.

Praeitais metais vienam gyventojui tenkantis reklamos Ziniasklaidoje |ésSy kiekis sudaré 33,7 eurus.

Siais metais didZiausig augima ekspertai prognozuoja interneto reklamai - 12 proc. Lauko reklamai numatomas 5 proc., kino reklamai 3
proc., televizijos reklamai 2 proc. augimas. Pasak specialisty, po 1 proc. turéty dgtelti radijo ir zurnaly reklamos biudzetai, o investicijos |
laikrasciy reklama turéty mazéti 9 proc.

Vertinant reklamos islaidas Ziniasklaidoje pagal atskirus sektorius, dauguma reklamos rinkos eksperty augimo perspektyvas 2015 metais
numato banky, draudimo, farmacijos kompanijy ir prekybos tinkly sektoriams. Specialisty nuomone, alaus ir alkoholiniy gerimy, gaiviyjy
gerimy, saldumyny, konditerijos gaminiy, kavos bei telekomunikacijy reklamos apimtys nesikeis.

Lietuvos reklamos rinkos tyrimg TNS LT atliko pagal savo 2014 m. reklamos monitoringo duomenis, apklausdama rinkos dalyvius,
bendradarbiaudama su Lietuvos radijo ir televizijos komisija, Ziniasklaidos planavimo agentliromis, Salies komercinémis televizijomis,
Lietuvos nacionaliniu radiju ir televizija, interneto Ziniasklaidos asociacija, didZiausiais interneto paslaugy teikéjais, lauko, kino ir vidaus
reklamos davéjais.
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Reklamos rinka

MEDIA/NET MLN 2013 2014  Pokytis
TV EUR 46,9 458 ‘
-2,5 %
LTL 162 158
LAIKRASCIAI EUR 145 119 l
-18 %
LTL 50 41
ZURNALAI EUR 104 10,7 t
2,8 %
LTL 36 37
RADIJAS EUR 7.8 84 t
LTL 27 29 714 % VIDAUOSBO/ REKLAMOS
LAUKO REKLAMA* EUR 67 78 t — RINKOS
’ ) 16,4% KINAS 0,5%
LTL 23,2 27 DALIS LAIKRASCIAI
12,0%
INTERNETAS** EUR 11,3 133 117 0% INTERNETAS 2014
LTL 39 46 ! 13,4%
KINAS*** EUR 05 05 . :
LTL 1,7 1,6 ‘-5,9 & ZHINO e
, , REKLAMA RADIJAS 8%
Xk Xk xk %
VIDAUS REKLAMA EUR 07 08 t 13 % 719% 8.5%
LTL 2,3 2,6
IS viso EUR 988 99,1
t 0,3 %
LTL 341,2 342,2

*iskaitant ir lauko vaizdo reklama ir ,Fillboard" (reklama ant degaliniy degaly pylimo pistolety) reklama
** baneriné interneto reklama

*** kino reklama - reklama kino filmy metu

**** vidaus-TV reklama - ekranai prekybos centruose
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Reklamos apimtys

TV +6,1 %

TV reklamos apimtys, lyginant 2014 ir
2013 mety mety rezultatus, paaugo 6,1
proc. Per 2014 mety sausj-gruodj
televizijoje buvo iStransliuoti 1 milijonas
588 tikstanciai reklaminiy, klipy.

h Radijas  +11,2 %

Radijo stotys per 2014 metus transliavo 7
milijonus 783 tikstancius sekundziy,
reklamos ir tai buvo 11,2 proc. reklamos
daugiau negu per 2013-yjy dvylika
menesiy.

' . Fillboard -0,9%

2014 metais ant degaliniy degaly pylimosi
pistolety buvo uzklijuota 40,6 tikstanciy
reklaminiy lipduky. Lyginant su 2013
mety sausio-gruodzio meénesiy,
rezultatais, Sis rodiklis krito 0,9 proc.

TNS
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Laikrasciai -10,2 %

Laikrasciuose reklamos plotas , lyginant
su 2013 metais, mazéjo 10,2 proc.
2014 metais laikrasciuose buvo
iSspausdinta 11 milijony 447 tikstanciai
kvadratiniy centimetry reklamos.

Lauko reklama +18,7 %

Lauko reklamos vidutinis vienos dienos
plotas, lyginant 2014 ir 2013 mety
sausio-gruodzio meénesiy duomenis, augo
18,7 proc.

| Vidaus TV +0,7%

Vidaus TV reklamos kiekis, lyginant 2014
ir 2013 mety sausio-gruodzio ménesiy,
duomenis, augo 0,7 proc.

Zurnalai -0,7 %

Zurnaluose, lyginant 2014 ir 2013 mety
mety rezultatus, reklamos plotas
sumazejo 0,7 proc. UZfiksuota 6 milijonai
727 tukstanciai kvadratiniy centimetry
reklamos.

@ Lauko video -12,4 %

Lauko video reklamos ekranuose buvo
transliuota 3 milijonai 262 tikstanciai
sekundziy reklamos. Palyginus su 2013
mety duomenimis, lauko video reklamos
apimtis sekundémis krito 12,4 proc.

ﬂ Kino reklama +4,4%

Kino reklama per 2014-ujy dvylika
menesiy, lyginant su 2013 metais, augo
4,4 proc. Siais metais kino teatruose buvo
parodyta 318 tiikstanciy reklaminiy klipy.




Reklamuotojai ir produkty grupés, TOP 10

Pozicija
2014

Pozicija

2013

Produkty grupé

PREKYBOS TINKLAI

Pozicija
2014

Pozicija
2013

[

Reklamuotojas

“ TELE2

2 2 “ GREITASIS KREDITAS

3 3 “ MOBILAUS RYSIO OPERATORIAI

4 6

f PREKYBOS CENTRAI

5 4 ‘ MOBILAUS RYSIO ISANKSTINIO
MOKEJIMO KORTELES

6 8 f MOBILAUS RYSIO TELEFONAI -
PREKYBA

7 > ‘ VAISTINES

8 7 ‘ POPULIARIOS MUZIKOS
KONCERTAI,FESTIVALIAI

9 9 “ VITAMINAI, ZUVIES TAUKAI IR
KITI PRIEDAI

10 22 t

INTERNETO+MOBILUS RYSYS

2 2 4@ STUDIO MODERNA
3 3 4@ BITE

4 4 4P MAXIMALT

5 8 4 OMNITEL

6 9 f 4FINANCE

7 6 ‘, PROCTER&GAMBLE
g 11 f RECKITT BENCKISER
9 7 ‘ PALINK

10 5 ‘ HENKEL
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Televizijos auditorijos tyrimas

TV auditorijos matavimas

Siuo metu dauguma galiy, kuriose atliekamas TV auditorijos matavimas, naudoja TV metrus kaip tiksliausig $iuo metu Zinoma matavimo
metodq. Lietuvoje, kaip ir daugelyje pazangiausiy pasaulio valstybiy, ,TNS LT" jau nuo 1999 mety TV auditorijg matuoja elektroniniu
bldu, atrinktoje reprezentatyvioje daugiau nei 1100 respondenty paneléje diegdama TV metrus. 2014-ieji buvo intensyvius atsinaujinimo
metai - ,TNS LT vykdé peréjimg nuo Picture Matching (vaizdo sugretinimo) prie Audio Matching (garso sugretinimo) kanaly
identifikavimo metodikos TV metry paneléje diegdama ne tik naujo tipo jranga, bet ir naujus TV kanaly identifikavimo metodus. Baigus
numatyty pokyciy jgyvendinimg, nauja technologija leis matuoti ne tik ,gyva", bet ir jrasytg ZiGréjima, jvertinti, kokia konkrecios laidos
zitrovy dalis zidréjo ,gyva" laidos transliacijg, kokia - perzilréjo jrasq tg pacig dieng, kai vyko ,gyva" transliacija, o kokia auditorijos
perzidréjo jrasg per 7 dienas.

2014 mety Lietuvos TV rinkos tendencijos:

= Didziausig auditorijos dalj, kaip ir ankstesniais metais, islaiké du TV rinkos zaidéjai - TV3 (17,2 proc.), priklausantis MTG kanaly grupei
(bendra MTG grupés auditorijos dalis - 24,3 proc.) ir LNK (17,1 proc.), priklausantis LNK kanaly grupei (bendra LNK grupeés auditorijos
dalis - 31,5 proc.);

= Televizija isliko ypac svarbiu laiko praleidimo bldu ir buvo media kanalu, kuriam Lietuvos gyventojai skyré daugiausiai laiko: vienas TV
zilrovas prie TV per dieng vidutiniSkai praleido net 5 val. 23 min. (7 minutémis maziau nei 2013 m., bet 3 minutémis daugiau nei
2012 m.);

= Nors 33,5 proc. Lietuvos TV namy Gkiy turéjo galimybe zilréti jraSytas TV programas, taliau bent kartga per savaite Sia galimybe
pasinaudojo tik 6,8 proc. namy Tkiy (Establishment tyrimo 2014 m. II pusmecio duomenys);

= Populiariausios 2014 m. TV laidos - Pasaulio vyry krepsSinio ¢empionato rungtynés, Olimpiniy zaidyniy atidarymo bei uzdarymo
ceremonijy transliacijos, tradiciniai ,Auksiniai svoginai® bei filmai, o taip pat lietuviy kirejy serialai.
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TV auditorijos dalis

LNK 17,1%
BTV 7%

LNK grupé 31,5% TV1 3,6%
Info TV 2,9%
Liuks! 0,8%

TV3 17,2%
MTG grupé 24,3% TV6 4,4%

Lrytas TV

TV8 2,7%

LRT Televizija 8,8%
LRT grupé 9,9%
LRT Kultura 1,1%

PBK 3,9%
BMA grupé 10,2% NTV Mir Lietuva 4%
REN Lietuva 2,3%

Lietuvos rytas TV 4,1% j@Lietuvos rytas TV 4,1%

Kiti kanalai 18,5%
Kita 20%
Video ir DVD 1,5%
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TV kanaly pasiekimas

Dienos pasiekimas %

BTV

Info TV
Lietuvos rytas TV
Liuks!

LNK

LRT Kultdra
LRT Televizija
NTV Mir Lietuva
PBK

REN Lietuva
TV1

TV3

TV6

TV8

Video ir DVD

5 10 15 20 25 30 35 40
26,7
24,9
3
16,8
9,3
20,2
39,8
37,9
29,1
28,9
18,8
17,9
39,6
37,8
20,6
19,7

3,2

2013 m2014
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TV kanalams tenkancio zitréto laiko dalis (proc.) skirtingose
demografinése grupese
Pagal amziaus grupes

18-34 mety 30,0 18,5 5,2 6 2,2 38,2

35-54 mety

55+ mety 8,9 17,8 11,9 7,5 5,5 48,4

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Pagal gyvenamosios vietovés dydj

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%

mTV3 B LNK B LRT Televizija EBTV m Lietuvos rytas TV m Kiti kanalai
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TV zitrejimo laikas

Vidutinis zitdréjimo laikas per parg visy gyventoju Vidutinis ziGréjimo laikas per parg TV Zitrovy

(val:min)
00:00 00:45 01:30 02:15 03:00 03:45

4-17 mety

18+ mety 03:39

Vyrai

Moterys 03:44

< 2 tukst gyv. 03:19

2-100 tdkst gyv. 03:34

>100 tdkst gyv. 03:20

(val:min)
00:00 00:45 01:30 02:15 03:00 03:45 04:30 05:15 06:00

05:23

04:00

05:35

05:12

05:31

05:16

05:28

05:27
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Populiariausios laidos

Laidos pavadinimas Kanalas Zanras TV reitingas %

1 PASAULIO VYRY KREPSINIO CEMPIONATAS/JAV-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 17,7
2 SOCIO OLIMPINES ZAIDYNES. ATIDARYMO CEREMONIJA LNK PRAMOGINE LAIDA 17,1
3 PASAULIO VYRY KREPSINIO CEMPIONATAS.PUSFINALIS/LIETUVA-PRANCUZIJA TV3 SPORTO RUNGTYNES 15,9
4 AUKSINIAI SVOGUNAI 2014 LNK PRAMOGINE LAIDA 15,1
5 PASAULIO VYRUY KREPSINIO CEMPIONATAS/ANGOLA-LIETUVA TV3 SPORTO RUNGTYNES 14,9
6 PASAULIO VYRUY KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-PIETY KOREJA TV3 SPORTO RUNGTYNES 13,9
7 PASAULIO VYRUY KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-TURKIJA TV3 SPORTO RUNGTYNES 13,6
38 EUROVIZIJOS DAINY KONKURSAS 2014. ANTRAS PUSFINALIS LRT televizija MUZIKINE LAIDA 13,6
9 PASAULIO VYRY KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-MEKSIKA TV3 SPORTO RUNGTYNES 13,1
10 PRINCESE IR VARLIUS TV3 FILMAS 12,8
11 ILGO PLAUKO ISTORIJA TV3 FILMAS 12,3
12 PREZIDENTES D. GRYBAUSKAITES NAUJAMETIS SVEIKINIMAS TV3 SPECIALI LAIDA 12,2
13 PASMERKTI 2 TV3 SERIALAS 11,9
14 DAMA IR VALKATA TV3 FILMAS 11,8
15 PASAULIO FUTBOLO CEMPIONATAS/ARGENTINA-VOKIETIJA LRT televizija SPORTO RUNGTYNES 11,7
16 PASAULIO VYRUY KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-NAUJOJI ZELANDIJA TV3 SPORTO RUNGTYNES 11,5
17 PASAULIO VYRY KREPSINIO CEMPIONATAS/LIETUVA-SLOVENIJA TV3 SPORTO RUNGTYNES 11,5
18 SOCIO OLIMPINES ZAIDYNES. UZDARYMO CEREMONIJA LNK PRAMOGINE LAIDA 11,4
19 LIETUVOS GARBE 2014 TV3 PRAMOGINE LAIDA 11,1
20 LIETUVOS BALSAS. SUPERFINALAS LNK MUZIKINE LAIDA 11
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Populiariausi filmai

Filmo pavadinimas Kanalas TV reitingas %
1 PRINCESE IR VARLIUS TV3 12,8
2 ILGO PLAUKO ISTORIJA TV3 12,3
3 DAMA IR VALKATA TV3 11,8
4 SREKAS 11 TV3 10,7
5 SREKAS TRECIASIS TV3 10,6
6 MOTERYS MELUOJA GERIAU. KRISTINA TV3 10,6
7 SREKAS TV3 10,6
8 PINOKIS TV3 10,5
9 PRINCESES DIENORASTIS TV3 10,5
10 VIENAS NAMUOSE TV3 10,4

Populiariausi serialai

Serialo pavadinimas Kanalas TV reitingas %

1 PASMERKTI 2 TV3 11,9
2 MOTERYS MELUOJA GERIAU 7 TV3 11

3 PASMERKTI 3 TV3 8,2
4 MOTINA IR DU SUNUS TV3 7,4
5 REZIDENTAI TV3 7

6 MOTERU LAIME TV3 6,9
7 PAMIRSK MANE 2 TV3 6,6
8 GYVENIMO RECEPTAI LNK 6,6
9 OBELIS NUO OBELS TV3 5,5
10 DIDINGASIS AMZIUS LNK 4,4

TNS ©TNS 2015
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Radijo auditorijos tyrimas

Radijo klausytojy tyrimas atliekamas nuo 1995 mety. Sio tyrimo tikslas - nustatyti radijo stociy klausytojy auditorijq Lietuvoje. Tyrimas
atliekamas 2 kartus per metus — pavasario ir rudens periodais. Per vieng ketvirtj yra apklausiama apie 2500 12-74 m. amziaus Lietuvos
gyventojy. 2014 m. Radijo auditorijos tyrime dalyvavo 5092 12-74 mety amziaus Lietuvos gyventojai.

Kaip ir daugelyje pasaulio Saliy Radijo auditorijos tyrimas atliekamas naudojant dienorasc¢io metodg, t. y. pagal atsitiktinés atrankos
principus atrinktas respondentas vieng savaite pildo pateiktg lentelés formos dienorastj: 15 minuciy tikslumu zymi, kokiomis valandomis
klausési tam tikros radijo stoties. Tokiu bldu surenkama informacija, leidZianti analizuoti radijo stoCiy auditorijg pagal laiko intervalus,
taip pat pagal demografines klausytojy charakteristikas.

Tendencijos:

SV v —

« Nepaisant isstkiy ir vis didéjancios konkurencijos, susijusiy su vis didéjancia interneto sklaida, vis didesniu prieinamumu prietaisy ir
platformy, leidZianciy vartotojui klausytis meégstamos muzikos bet kurioje vietoje, bet kokiu laiku, be tarpininky, Lietuvoje radijas
iSlieka viena svarbiausiy medijy, per dieng pasiekianti 71 proc., o per savaite - 86 proc. 12-74 mety amziaus gyventojy.

« 2014 metais vidutinisSkai vienas Lietuvos gyventojas radijo klauseési 2 val. 26 min. per dieng ( 2013 m. - 2 val. 30 min., 2012 m. - 2
val. 31 min., 2011 m. - 2 val. 25 min, 2010 m. 2 val. 23 min.). TradiciSkai trumpiausiai radijo klausési 12-19 mety jaunimas (1 val. 33
min.), ilgiausiai - 60-74 mety senjorai (2 val. 52 min.).

+ Radijas daugiau auditorijos pasiekia darbo dienomis nei savaitgaliais. 2014 metais kasdien darbo dienomis radijo klausé 76 proc. o
savaitgaliais - 58 proc. 12-74 mety amziaus Lietuvos gyventojy. TradiciSkai daugiausiai klausytojy radijas sulaukia darbo dienomis nuo
7 iki 17 val.

« Daugiausiai radijas vis dar klausomas namuose. 2014 metais kasdien radijo namuose klausési 46,2 proc. 12-74 mety amziaus
gyventojy. Automobilyje - 23,9 proc. ir Si klausytojy dalis islieka stabili.

+ 2014 metais 25,1 proc. apklaustyjy klausé radijo internetu. Kasdien radijo internetu klausé 7,8 proc., o bent kartg per savaite - 14,9
proc. 12-74 mety amziaus Lietuvos gyventojy.

+ TOP trejetuke pastaraisiais metais nuolat dél lyderio pozicijy kovojo radijo stotys ,LRT Radijas", M-1 ir ,Lietus". Pagal klausyto laiko dalj
lyderiy ketvertas 2014 metais, lyginant su 2013 metais, nepakito - pirmoje pozicijoje ,LRT Radijas", antroje — M-1, trecioje - ,Lietus",
ketvirtoje - ,Radiocentras®. Penkta ir SesSta pozicijomis susikeité ,Ptkas" ir ,Russkoje radio Baltija". Penktoje pozicijoje, pernai
priklausiusioje ,Ptkui*, Siemet — ,Russkoje Radio Baltija“, o ,Plkas" - Sestoje.

« Pagal pasiektg savaités auditorijg, pokyciy, lyginat su praéjusigsias metais taip pat nedaug. Pirmoje pozicijoje — M-1, toliau - ,Lietus",
,LRT Radijas", ,Radiocentras™. [ penktaja pozicija pagal pasiektg auditorijg pakilo ,M-1 plius®, 2013 metais buves tik septintoje
pozicijoje.
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Radijo klausymosi trukmeé pagal amziy
(val:min)

Visi gyventojai 02:26
12-74 m. P

01:33
12-19 mety
01:22

20-29 mety

30-39 mety

02:33
40-49 mety

02:41

02:28
50-59 mety

02:35

02:52
60-74 mety

03:03

m2014 m 2013

©TNS 2015
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Pasiekta radijo stoCiy auditorija

32

Savaités pasiekimas % Dienos pasiekimas %
32 28 24 20 16 12 8 4 0 0 4 8 12 16 20 24 28
31,7 M-1 | BEE
25,4 Lietus | BEE

24,0 B LRT Radijas MM 16 :

19,6 (T Radiocentras [N ©3

14,0 [T M-1 Plius A s ¢

13,1 Plkas N 5.2

11,4 I Russkoje radio Baltija [ 6.3

11,2 [ ZIP FM | EX

10,7 I power Hit Radio [ 4.4

6,7 Y Kitos stotys B ::

6,6 L Ziniy radijas B :o

6,1 Laluna N

52 Kelyje Mo

4,9 [ European Hit Radio 1,5

| |

3,7 B Muzikos jrasai B s
3,4 0 LRT Klasika 1,0
3,2 0 A2 1,2
3,0 Tau joo
2,5 I Hot FM B0
2,4 I Znad Wilii joo
2,1 [0 Raduga fos
2,1 [0 Relax FM fos
2,1 Il  Saulésradijas | 0,5
1,8 LRT Opus fos
1,7 I Geras FM* j o7
1,5 i1 Laisvoji banga 0,5
1,0 | Classic Rock FM 0,4

. * Geras FM 2014 m. rudens duomenys
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Radijo auditorija pagal klausyto laiko dalj

RC grupé

LRT grupe

LRT Radijas 18,3%

LRT grupe LRT Opus 0,7%
19,7 %
LRT Klasika 0,6%
M-116,3%
Lietus 15,2%
M-1 grupé ) . o
39,3 % M-1 Plius 4,8%

Raduga 0,7%
Laluna 1,9%

Radiocentro grupé

ZIP FM 3,7%

Russkoje radio Baltija 6,7%
Classic Rock FM 0,2%
Relax FM 0,4%

19,5 %

Kitos stotys

Pikas 5,8%

Power Hit Radio 3,3%
Ziniy radijas 2,3%

Kelyje 1,4%

A2 1%

21,9 % European Hit Radio 0,9%

Hot FM 0,8%
Tau 0,7%

Znad Wilii 0,6%
IKitos stotys 3,9%

|Radocentras 8,5%

Muzikos jrasai 1,3%

TNS
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Populiariausios didziyjy miesty radijo stotys
VILNIUS

Savaités pasiekimas %

0 5 10 15 20 25 30 35 40

KAUNAS

Savaités pasiekimas %

0 5 10 1520 25 30 35 40

KLAIPEDA

Savaités pasiekimas %

0 5 10 15 20 25 30 35 40

M-1 - 25,2 M-1 _ 32,9 Laluna _ 36,5
Russé‘:ljt?jaradio - 21,2 LRT Radijas - 23,5 Lietus - 26,7
LRT Radijas - 18,2 M-1 Plius - 18,4 Raduga - 21,0
M-1 Plius - 16,6 Lietus - 18,1 M-1 - 17,2
Power Hit Radio - 16,0 Power Hit Radio - 17,2 Power Hit Radio - 15,9
Radiocentras - 14,9 Kelyje - 16,1 ZIP FM . 15,6
Lietus . 11,2 ZIP FM . 14,1 LRT Radijas . 14,2
European Hit Radio . 10,9 Radiocentras . 14,0 M-1 Plius . 10,8
Ziniy radijas . 10,6 Tau . 11,5 Radiocentras . 8,9
ZIP FM . 9,6 Pakas . 10,5 Pukas . 8,7
TNS
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Populiariausios radijo stotys skirtingose amziaus grupése
12-19 m. 20-29 m. 30-39 m.

Savaités pasiekimas % Savaités pasiekimas % Savaités pasiekimas %

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45

0 5 10 15 20 25 30 35 40 45 0 5 10 15 20 25 30 35 40 45
M-1 42,9 M-1 43,1 oM
ZIP FM Radiocentras Rad|ocer.1tras
Power Hit Radio ZIP FM Lietus
Radiocentras Power Hit Radio M-1 Plius
Lietus M-1 Plius Russkoje radio Baltija
M-1 Plius Lietus Power Hit Radio
European Hit Radio European Hit Radio ZIP FM
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Spaudos auditorijos tyrimas

Spaudos auditorijos tyrimo tikslas - nustatyti laikrasciy ir zZurnaly skaitytojy auditorijg. Tyrimas atliekamas du kartus per metus -
pavasario ir rudens ketvirciais. Kiekvieng ketvirtj apklausiama daugiau nei 1500 15-74 mety amziaus respondenty. 2014 metais buvo
apklausti 3484 respondentai. 2014 metais buvo nuolat tiriamas 141 periodinis leidinys*.

Tendencijos:

+ Kalbant apie pokycius Lietuvos spaudos rinkoje 2014 metais, bitina paminéti, kad nuo sausio 1 d. Lietuvos nacionaliniai dienrasciai
nustojo leisti pirmadienio numerius. 2014 metais dienrastis ,Respublika" tapo savaitrasciu ,Respublika Misy", ,Vakaro zinios" isleido
versijg rusy k. Leidyba nutrauké dienrastis ,Naujos téviskés Zinios", savaitrasciai — ,Dialogas", ,Valstybés Zinios", ,Vilniaus diena",
»Julius/Brigita®, ménrasciai — ,Computer Bild Lietuva", ,Computer Active Gidas", ,PC Gamer", ,Stuff*, ,370%, ,Computer Active",
»Seimos sveikata“, dviménesiniai ir ketvirtiniai leidiniai - ,Vadovas", ,,AS mama", ,Computer Bild pataréjas".

- 2014 metais Lietuvoje pasirodé nauji leidiniai - ,Savaite. Seimai, ,Ko gydytojai tau nepasako?".

¢+ 2014 mety duomenimis, bent vieng periodinio leidinio numerj skaité 80 proc. 15-74 m. Lietuvos gyventojy, ir tai yra 4 procentiniais
punktais maziau nei 2013 metais. Tiek pat sumazéjo ir lojaliy skaitytojy dalis, kuri 2014 metais sieké 69 proc .

+ Savaitrasciai iSlieka daugiausia auditorijos pasiekiancia periodiSkumo forma, kurios auditorija isliko tokia pati, kaip ir 2013 metais.
Daugiausia auditorijos neteko dienrasciai - bendra auditorija krito 10-Cia proc. punkty. Ménesiniy ir retesnio periodiSkumo leidiniy
bendra auditorija sumazéjo nedaug ir lojaliy skaitytojy dalis isliko stabili.

+ 2014 metais Lietuvos gyventojai laikrascius skaité vidutiniskai 16 minuciy per dieng, t.y., 2 minutémis maziau nei 2013 metais,
zurnalus skaité vidutiniskai 15 minuciy per dieng — 1 minute maziau nei 2013 metais.

+ Kalbant apie skaitomumga amzZiaus grupése, maziausiai keitési 15-19 ir 50-74 mety amziaus grupiy skaitytojy auditorija. DidZiausias
periodinés spaudos skaitytojy sumazéjimas pastebimas 40-49 mety amziaus grupéje.

+ Labiausiai skaitomy, dienrasciy trejetuke nebeliko ,Respublikos®, nes kaip buvo minéta auksciau, Sis leidinys tapo savaitrasciu. Tarp
savaitras¢iy 2014 metais | pirmajq vietg iSsiverzé ,Savaité", aplenkusi zurnalg ,Zmonés". Ménrasciy ir reCiau leidziamy leidiniy tarpe
taip pat pasikeité pirmoji pozicija, kurioje atsidiré zurnalas “Moteris", antroje vietoje palikusi ,Panele".

+ Pasaulinés spaudos tendencijos rodo, kad Vakary rinkose spaudos tirazai, skaitytojy auditorija ir reklamos pajamos mazéja. Akivaizdu,
kad vis daugiau auditorijos persikelia | interneto erdve. Popieriniu formatu isliks tie spaudos leidiniai, kurie pateiks isskirtinj, kokybiska,
analitinj turinj, pritaikytg nisinei auditorijai.

+ Regioniné spauda islieka aktuali, kadangi nacionalinio lygio naujienas be vargo galima rasti internete, o konkretaus regiono vietines
Zinias vis dar pateikia regioniné spauda.

*Spaudos auditorijos tyrimui renkami duomenys ne apie visus Lietuvoje leidZziamus leidinius
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Vidutiné ir bendra spaudos auditorija amziaus grupése
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Interneto naudotojy tyrimas

Interneto naudotojy auditorijos tyrimo tikslas - sekti kompiuterinés technikos ir interneto naudojimo tendencijas Lietuvoje. Tyrimas
atliekamas du kartus per metus - pavasario ir rudens ketvirliais. Kiekvieng ketvirtj apklausiama daugiau nei 1500 15-74 mety amziaus
respondenty. 2014 metais buvo apklausti 3484 respondentai. Tendencijos:

« 2014 m. internetu naudojosi tiek pat Salies gyventojy, kiek ir 2013 m. - 73 proc. Pirmg kartg nuo 2002 m. interneto skvarba
Lietuvoje nepaaugo, tadiau esamoje auditorijoje stebimi intensyvesni struktiriniai pokyciai, kurie visy pirma susije su mobiliyjy
irenginiy (iSmaniyjy telefony ir planseciy) naudojimu.

« Du is trijy Lietuvos gyventojy nesinaudojanciy internetu buvo 50-74 mety amziaus. Tolimesné bendra interneto skvarba Lietuvoje
priklauso nuo to, kiek Sios amziaus grupés gyventojai, kurie pasizymi konservatyviomis technologijy naudojimo nuostatomis, bus linke
pradéti naudotis internetu. Todél tikétina, jog artimiausiais metais pagrindiniai pokyciai vyks tarp esamy interneto naudotojy -
nereguliards interneto naudotojai taps reguliariais - t.y. augs dalis internetg naudojanciy kasdien, ypac¢ 30-49 mety grupéje.

- Lietuviai savo namy Ukiuose atsisako stacionariy kompiuteriy ir vietoje jy renkasi nesiojamus arba plansetinius kompiuterius, be to
dalj kompiuterio funkcijy Lietuviams vis geriau atstoja iSmanusis telefonas. 2014 metais plansetinius kompiuterius turéjo 10 proc., o
iSmaniuosius telefonus - 38 proc., abu jrenginius 7 proc. 15-74 mety Salies gyventojy.

¢« 2014 m. pagrindinis narSymas internete vis dar vyko per tradicinius jrenginius - stalinj arba neSiojamg kompiuterj. Per Siuos
irenginius prie interneto prisijungé 98 proc. visos ménesinés interneto auditorijos. Taciau vienas is pagrindiniy 2014 mety interneto
auditorijos pokyciy —auganti mobilaus interneto vartotojy dalis. 2014 m. mobiliaisiais jrenginiais (plansete arba iSmaniuoju telefonu)
prie interneto jungési 32 proc. visos ménesinés interneto auditorijos.

- Didziausia dalis Lietuvos interneto naudotojy 2014 m. buvo pasiekiama per lietuviskus naujieny portalus (91 proc.), paiesSkos sistemas
pvz. Google (85 proc. ) bei elektroninj pasta (83 proc.).

« 2014 m. pastebimiausiai Lietuvoje paaugo interneto naudotojy zitrinciy vaizdo turinj vaizdo portaluose, socialiniy tinkly auditorija, bei
augo su el. komercija susijusios veiklos - internetinis pirkimas bei informacijos rinkimas pries$ jsigyjant prekes ar paslaugas. Nyksta
tos veiklos, kuriy funkcijos dubliuojasi su socialiniy tinkly portaly funkcijomis - komentavimas, komentary skaitymas, dalinimasis
nuotraukomis.

+ 2014 m. zidrinciy TV turinj internete auditorijos dalis 2014 m. iSliko nepakitusi — 47 proc. interneto naudotojy. Didesné interneto
auditorijos dalis (23 proc.) TV turinj Zitri reciau nei kartg per savaite, taciau pats video turinys Lietuvoje yra populiarus - video turinj
kituose vaizdo portaluose (pvz. Youtube) bent kartg per savaite 2014 m. ZiGiréjo 61 proc. interneto naudotojy.

« 2014 m. socialiniy tinkly dienos auditorija (prisijungianciy bent kartg per dieng) paaugo 3 proc. punktais. Dienos auditorija didzigja
dalimi augo dél j socialinius tinklus labiau jsitraukianciy 30-49 mety Salies interneto naudotojy.

« Facebook yra socialinis tinklas , kuriuo naudojasi 96 proc. visos Lietuvos socialiniy tinkly auditorijos, taciau 2014 m. rysSkéja
tendencija, kad Lietuvos socialiniy tinkly auditorija, ypa¢ 15-29 mety amziaus, intensyviau pradeda naudotis kitomis socialinémis
platformomis, kurios geriau atitinka specifinius jy poreikius. Sparciausiai augo Instagram, Spotify bei Pinterest auditorijos — pastaroji
ypac tarp moteriSkosios socialiniy tinkly auditorijos dalies.

TNS ©TNS 2015 24



Interneto naudotojai
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Kokiais jrenginiais prisijungia prie interneto

% nuo meénesinés interneto auditorijos

80% -
70% -
60% -
50% -
40% -
30% A
20% -
13
10% 6 6 6 7
: m B
0% -
Stacionariuoju (stalo) NeSiojamu kompiuteriu Plansetiniu kompiuteriu ISmaniuoju telefonu Mobiliuoju telefonu
kompiuteriu :I
- AT
| o By
m2014 m2013 m2012

©TNS 2015 26



Veiklos internete per paskutinius 6 menesius
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Socialiniai tinklai

Naudojimasis socialiniais tinklais
% nuo Lietuvos gyventojy
0 10 20 30 40 50

47,1
Naudojasi socialiniais tinklais 45,6
39,0
Naudojasi socialiniais tinklais
bent kartg per dieng
Naudojasi socialiniais tinklais m2014
mobiliajame telefone
m2013
m2012

Naudojimasis socialiniais tinklais
% nuo socialiniy tinkly naudotojy
10 20 30 40 50 60 70 80 90 100

o

Google+ -
Instagram .

Twitter .

m Linkedin I 7,8
Spotify I 7,7
Pinterest I 5,5

n Tumblr I 5,2

TN S ©TNS 2015



El. prekyba

Lietuvos gyventojai perkantys internetu
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Media Day

Media Day - iSskirtinis tyrimas, leidziantis palyginti skirtingy medijy - TV , radijas, internetas, spauda - vartojimg, remiantis vienodais
jvertinimo rodikliais. Tyrimo tikslas — pateikti Lietuvos gyventojy Zziniasklaidos vartojimo ypatumus paros bégyje bei informacijq apie
dienotvarke. Media Day tyrimas buvo atliktas 2014 mety pavasarj (vasario—balandzio mén.), jo metu buvo apklausta 1780 15-74 mety
amziaus nuolatiniy Lietuvos gyventoju.

+ Media Day suteikia galimybe jvertinti ne tik skirtingy medijy dienos pasiekima, laikg, praleistg su kiekviena i$ jy paros bégyje, per kokj
irenginj medijos buvo naudojamos, taciau ir gyventojy naudojimasi vienu metu keliomis medijomis (angl. multitasking).

+ 2014 mety tyrimo duomenimis, Lietuvos gyventojai per parg su medija kanalais vidutiniSkai praleidzia 7 val. 46 min., kiekvieng dieng
vidutiniskai susiduria su 3,5 medijomis.

+ Daugiausia gyventojy per parg pasiekia TV (91 proc.), toliau - radijas (64 proc.), internetas (58 proc.) ir spauda (35 proc.).
« 57 proc. Lietuvos gyventojy vidutiniskai per dieng vartodami medijas naudojasi kompiuteriu, 22 proc. - naudojasi mobiliuoju telefonu.

+ Naudodami keletg medijy vienu metu (angl. multitasking) gyventojai vidutiniSkai per dieng praleidzia 1 val. 05 min. Daugiausia laiko
naudodami skirtingas medijas tuo paciu metu praleidzia 15-19 m. jaunuoliai - 02 val. 13 min., maziausia - 50-74 m. gyventojai - apie
32 min. per paraq.
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Medijy kanaly pasiekimas

Dienos pasiekimas % Per dieng praleidZziamas laikas
(val:min)
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Visi kanalai 99,1 07:46
TV 91,1 04:19
Radijas 01:47
Internetas 02:00
Spauda 00:26
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Medijy kanaly naudojimas skirtingais prietaisais
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TNS Atlas™

~TNS Atlas™" tikslas - nustatyti tikslines produkty vartotojy grupes, surinkti informacijg apie zmoniy pirkimo ir vartojimo jprocius.
Tyrimas atliekamas kartg | metus - pavasarj (vasario—balandzio mén.), tuo metu apklausiama apie 1800 15-74 mety amziaus nuolatiniy
Lietuvos gyventojy.

Tyrima sudaro klausimai apie daugiau nei 100 produkty grupiy ir 1000 prekés zZenkly vartojimg, Zinomuma, teikiama prioritetg. Klausimai
apima respondenty asmeninio vartojimo ir pirkimo jprocius, jy pozitrj | reklamg zZiniasklaidoje, laisvalaikj, medijy vartojima.

»~TNS Atlas™" analizuoja vartotojy santykj su prekiy zenklais ar mazmeninés prekybos tinklais naudojant skirtingus modelius:

+ Market Map yra skirtas kasdienio, plataus vartojimo produkty (maisto ir gérimy, asmeninés higienos prekiy, nereceptiniy vaisty,
buitinés chemijos produkty, kaciy ir Suny maisto ir kt.) analizei. Asmeniné vartotojo patirtis vartojant konkrety prekés Zenklg yra
pagrindiné informacija, analizuojant kasdienio vartojimo prekes ir trumpalaikes paslaugas.

+ Communication Map - ilgalaikio vartojimo prekéms ir paslaugoms (automobiliy, ilgalaikio naudojimo prietaisy, buitinés elektronikos,
banky, draudimo, telekomunikacijos bendroviy ir kt.) svarbiausia informacija yra prekinio zenklo vertinimas - koks yra prekinio Zenklo
jvaizdis.

« Target Map yra skirtas prekybos centry ir parduotuviy (drabuziy ir baty, vaistiniy, degaliniy, maitinimosi tinkly ir kt.) lankomumo
analizei, kurioje pagrindinis kriterijus — lankymosi daznis.

Kiekvieno produkto ar prekés zenklo vartojimag, zZinomumg, teikiama prioritetg galima analizuoti pagal respondenty socialines ir
demografines charakteristikas.

~TNS Atlas™" duomenys, pagal poreikj, gali bati jungiami su Skaitytojy auditorijos, Interneto auditorijos, Media Day ar Consumer CV
tyrimy duomenimis.
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Communication Map. Sony TV

Sony

Zino 77%

Rinksis 23% Turi nuomone 56%

Nezino: 23%
Zino, bet neturi nuomonés: 21%
Turi nuomone, bet nesvarstys: 2%

Svarstys renkantis 53% Svarstys, bet nesirinks: 30%
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Consumer CV

~TNS Atlas™" tyrimo duomeny pagrindu buvo sukurtas unikalus Lietuvos vartotojo aprasymas - Consumer CV. Jo pagrindas -
vartotojy rinkos segmentacija, grindziama sSesiy skirtingy segmenty vertybinémis orientacijomis bei vartojimo ypatumais. ISskiriami
Sie segmentai:

Vartojimo kultiiros Sprendimai dazniausiai biina Masto apie gyvenima ,Cia ir ~ Apie kiekvieng segmentg
propaguotojai - mégsta i$ anksto apgalvoti. dabar", uzuot svajoje ar pateikiama tokia informacija:
apsipirkinéti ir tarpusavyje Pirmenybe teikia iSgyveng dél viso pasaulio

aptarinéti prekiy Zenklus, pripaZintiems ir garsiems likimo. + dydis visoje populiacijoje,
dalytis patarimais ir prekiy zenklams ir seka Pirmenybe teikia Zinomoms

klausineti. Zinomy zmoniy pavyzdziu. prekéms, todél néra geri + socialinés ir demografinés

I naujoves reaguoja Kontroliuoti savo finansus prekiy zenkly Zinovai. charakteristikos, lyginant su
entuziastingai. yra svarbu, todél Nepasiruose daugiau mokeéti visos populiacijos vidurkiu,
Sprendimus priima naudojimasis akcijomis ir nei uz kokybiskas, nei uz

spontaniskai ir nekuria pasitlymais yra viena i$ atsakingo vartojimo prekes, =+ mastymo bldo aprasymas
tolimos ateities planuy. galimybiy tai daryti. renkasi tai, kas pigiau. (pozidris | prekiy Zenklus,

naujoves, mada),

Konservatyvis Stabils * laisvalaikio pomégiai,

Kaip vartotojai gana Budingas ramus reagavimas Dél didesniy pajamyir » informacija apie media
inertiski, nes laikosi i pokycius ir stabilumo pomégiy jvairoveés Sis vartojima.
nusistovéjusiy jprociy ir paieskos. segmentas yra vienas

gyvenimo tiesy. Nors gyvena pakankamai svariausiy vartotojy rinkoje.

Kalbédami apie vartojima, pasiturimai néra labai RaktaZodZiai yra atradimas

daugiau klausia patarimuy, aktyvis vartotojai. Prekeés ir aktyvumas visose

negu juos dalija. zenklai néra iSskirtinumo ar gyvenimo srityse.

I reklamg zilri atsargiai ir identiteto atributas. Daznai priskiriamas

kritiSkai, taciau akcijas seka Pirmenybeé teikiama jau nuomonés lyderio vaidmuo,

ir i namus atne$ama iSbandytiems, tradiciniams 0 jy patarimai turi jtakos

reklamos spaudg perZidri arba savo Salyje kity vartojimo

atidziai. pagamintiems gaminiams. pasirinkimames.
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Consumer CV. Vartotojy segmentai

Visi gyventojai, 15-74 m.
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Trumpas leidinyje naudojamy terminy zodynélis

Pasiekimas (Reach)

» Televizijos: zmoniy, ZziGréjusiy tam tikrg TV kanalg bent 1 minute per pasirinktg periodg (savaite, ménesj, metus), skaicius tikstanciais arba
procentais.

» Radijo: Zmoniy, klausiusiy tam tikros radijo stoties bent 15 minuciy per pasirinkta perioda (savaite, ménesj, metus), skaicius tlikstanciais arba
procentais.

Dienos pasiekimas (Daily Reach)
= Televizijos: zmoniy, zitiréjusiy tam tikrg TV kanalg bent 1 minute per dieng, skaicius tlkstanciais arba procentais.
* Radijo: zmoniy, klausiusiy tam tikros radijo stoties bent 15 minuciy per dieng, skaicius tlikstanciais arba procentais.

Auditorijos struktura (Share)
= Televizijos: Viso Zilréto laiko dalis, tenkanti konkreciam kanalui.
= Radijo: Viso klausyto laiko dalis, tenkanti konkreciai radijo stociai.

Vidutiné auditorija (reitingas)

= Televizijos: TV programos ar laiko intervalo vidutiné auditorija procentais.
= Radijo: radijo laidos ar laiko intervalo vidutiné auditorija procentais.

» Spaudos: vidutiné vieno leidinio numerio auditorija procentais.

Bendra skaitytojy auditorija
Spaudoje: Zzmoniy, skaiciusiy ar varciusiy bent vieng leidinio numerj (dienrascius - per dvi savaites, savaitrasCius - per SeSias savaites, ménrascius -
per Sesis meénesius) procentas.

GROSS
Ziniasklaidos kanaly pajamos, skaifiuojamos pagal oficialius kainininkus. Duomenys pateikiami neskaiCiuojant nuolaidy, remiamos reklamos,
barteriniais ziniasklaidos priemoniy tarpusavio mainais uzsakytos reklamos bei ziniasklaidos savireklamos.

NET
Realios Ziniasklaidos kanaly pajamos, skai¢iuojamos atmetus vidutinés apimties nuolaidas ir agentiiry nuolaidas. Ziniasklaidos kanaly NET pajamy
duomenys apima visg reklamos rinka.

CPT (cost per thousand)
Lyginamoji tiikstancio zmoniy pasiekimo kaina, paskaiciuota konkrec¢iam reklamos vienetui (pvz. 30 sek. TV reklaminiam klipui).

CPC (cost per capita)
Vienam salies gyventojui skiriamos reklamos islaidos (NET).
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